
 
การประชาสมัพนัธ์ส่ือโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค 

ช่ือกิจกรรม    ภาพยนตร์โฆษณา นมยเูอชที ไทย-เดนมาร์ค “สขุเตม็ร้อย อร่อยเตม็กล่อง”  
รายละเอียดกิจกรรม 

วตัถปุระสงค์ 

1.เพื่อกระตุ้นยอดขายผลติภณัฑ์นมไทย-เดนมาร์ค 
2.เพื่อสร้างการรับรู้ของผู้บริโภคให้ตระหนกัถึงคณุประโยชน์และคณุคา่ของนมโคสดแท้ 100% ไมผ่สมนมผง 
3.เพื่อสง่เสริมให้คนไทยหนัมาบริโภคนมกนัมากขึน้ 
4.เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ทีด่ีให้กบัองค์กร และตราสนิค้านมไทย-เดนมาร์ค  

กลุม่เป้าหมาย เด็ก วยัรุ่น ช่วงอาย ุ4 – 14 ปี    ผู้ ใหญ่อาย ุ30 ปีขึน้ไป และประชาชนทัว่ไป 

ระยะเวลา ตัง้แตเ่ดือน  ม.ค.-ม.ิย.  2557 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ประเภทส่ือ : 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 การแถลงขา่ว  :  
26 มี.ค. 57 เวลา 14.00 สถานท่ี เซ็นทรัล พระราม 9 ชัน้ 1 

 ส่ือโทรทศัน์  :   
สปอตโฆษณา1เร่ือง ความยาว 30 วินาท ี
การจดัท าโฆษณาทางโทรทศัน์ 17 ม.ค. – มี.ค. 57  
ระยะเวลาออกอากาศ 10 เม.ย.- 30 พ.ค. 57 เป็นเวลา 2 เดือน 
จ านวนการออกอากาศ  200 ครัง้       
ประเภท ขา่ว, ละคร, วาไรตี,้ เกมโชว ์ฯลฯ 
ออกอากาศ    โทรทศัน์ช่องฟรีทีว ี  
ช่อง 3 : อมยิม้ ,สมรภมูิไอเดีย ,ยกโขยง 6 โมงเช้า ,เที่ยงวนัทนัเหตกุารณ์ ,เร่ืองเดน่เย็น
นี ้,เร่ืองเลา่เช้านี ้,น้องใหมร้่ายบริสทุธ์ิ ,ขา่ว 20.00 น. 
ช่อง 5 : Hard Core ขา่ว, ขา่วภาคค า่ ,iTeen , X-treme Club ,เวทีขา่วสดุสปัดาห์ , 
กล้าคิดกล้าท า ,Love&Care ,Thailand Weekly ,สขุสดุๆประเทศไทย ,Easy 
Wednesday ,หนอูยากรู้ ,ห้าสดุยอด ,คนไทยหวัใจไมท้่อ ,ครัวอินดี ้,คลบัมนัตรา 
,Happy Society 
ช่อง 7 : เคาะขา่วสดุสปัดาห์ ,ขา่วภาคค า่ (ช่วงที1่) ,ถ่ายทอดสดกีฬา ,พอ่หนเูก่งที่สดุ
ในโลก ,บ้านของเรา ,ละครก่อนขา่ว ,เช้านีท้ี่หมอชิต 
ช่อง 9 : ขา่วค า่ ,โมเดิร์นไนน์การ์ตนู, ศกึอศัวินด า, คยุโขมงขา่วเช้า ,สโมสรสขุภาพ , 
บ้านการ์ตนู , หมกึแดงโชว์ 

 
 
 
 
 
 
 
(กลยทุธ์ Above the line          
การโฆษณาผา่นสือ่ ที่
เป็น เป็นสือ่ที่สามารถ
สร้างการรับรู้ และเข้าถงึ
กลุม่เป้าหมายได้อยา่ง
รวดเร็ว และมี
ประสทิธิภาพ) 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 ส่ือวิทย ุ  :   
สปอตวิทย ุ1 เร่ือง  “Pop Up” ความยาว 30 วินาที   
การจดัท าโฆษณาทางวิทย ุ3 มี.ค. – 9 มี.ค. 57 
ระยะเวลาออกอากาศ 10 เม.ย.- 31 พ.ค.57 เป็นเวลา 2 เดือน 
จ านวนการออกอากาศ  3,300 ครัง้       



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ออกอากาศ ระบบF.M. ทัง้หมด 8 สถาน ี
FM 107 Mhz. Met Radio จ านวน 300 ครัง้ 
FM 93.5 Mhz.  คนร่มเกล้า จ.กรุงเทพฯ จ านวน 430 ครัง้ 
FM 92.25 Mhz. เมืองทา่โขง จ.ปทมุธานี จ านวน 430 ครัง้ 
FM 97.25 Mhz. บางรักใหญ่ จ.นนทบรีุ จ านวน 430 ครัง้ 
FM 94.25 Mhz. สมทุรปราการ เรดิโอ จ.สมทุรปราการ 430 ครัง้ 
FM 94.75 Mhz. Happy FM จ.นครปฐม จ านวน 430 ครัง้ 
FM 108.0 Mhz. พนัท้ายนรสงิห์ จ.สมทุรสาคร จ านวน 430 ครัง้ 
FM 88.00 Mhz. A soft radio จ.อยธุยา 420 ครัง้    
ประเภทคลืน่เพลงไทยสากล. ลกูทุง่ ,ขา่ว ,กีฬา 

 

 

 

 

 ส่ือสิ่งพิมพ์   :    
การจดัท าสือ่โฆษณาทางหนงัสอืพิมพ์ : 3 มี.ค. – 9 มี.ค. 57 
หนงัสอืพิมพ์ : ไทยรัฐ 1 ครัง้ ,เดลนิิวส์ 1 ครัง้ ,มติชน 1 ครัง้ รวมทัง้หมด 3 ครัง้ 
( 7 ,28 เม.ย. 57 และ 19 พ.ค. 57 ) 

___________________________________________ 

 ส่ือกลางแจ้ง (Billboard)   :    
การจดัท าสือ่โฆษณากลางแจ้ง : 10 มี.ค. – 14 มี.ค. 57 
การติดตัง้สือ่โฆษณากลางแจ้ง : 15 มี.ค. – 15 มิ.ย. 57 
- บริเวณทางดา่นบรูพาวิถีขาออก กรุงเทพฯ ไปสนามบินสวุรรณภมูิ ไปชลบรีุ-พทัยา 
- บริเวณทางดว่น อสมท. ขาเข้ารับรถบนทางดว่น พระราม 9 เข้าเมือง ดินแดง สขุมุวิท 

แคมเปญ 
เป็นการแสดงที่น าเหลา่น้องเยาวชนคนรุ่นใหม ่มาเต้นเพื่อแสดงถงึความสดใสแข็งแรงจากการท่ีได้ดื่ม นมไทย-เดน
มาร์ค ซึง่เป็นการเต้นประกอบการดื่มนม ด้วยทว่งทา่ฮิปฮอปผสมผสานยิมนาสตกิ พร้อมแนวดนตรีที่สนกุสนาน 

คอนเซ็ปต์ 
สมดุไดอาร่ี Pop up Thai-Denmark Animation น าเสนอในรูปแบบ 3D สามมิติ ผสมผสานการ ร้อง เต้น จาก พรี
เซ็นเตอร์ และกลุม่คนวยัตา่งๆ 

สโลแกน “ สขุเต็มร้อย อร่อยเต็มกลอ่ง” 

พรีเซ็นเตอร์ รัฐภมูิ โตคงทรัพย์ ( ฟิล์ม ) 

เร่ืองราวโฆษณา 

สมดุไดอาร่ี Pop up เปิดเร่ืองราวของ “นมกลอ่งแรกของคนไทย” เร่ิมต้นท่ีฟาร์มโคนมไทย-เดนมาร์ค ที่มี
ประสบการณ์มากกวา่ 52 ปีแล้ว โดยจะได้เห็นถึงบรรยากาศของฟาร์มโคนม การผลติโคนม วิวฒันาการของแบรนด์
ไทย-เดนมาร์ค จากอดีตถงึปัจจบุนัซึง่ฟิล์ม (Presenter) นัน้ ได้เป็นตวัแทนของคนรุ่นใหม ่ในการน านมไทย-เดน
มาร์ค ทกุรสชาติไปแจกกบักลุม่วยัรุ่นตา่งๆในเมือง พร้อมน าเสนอบอกเลา่ถงึประโยชน์จากการได้ดืม่นมโคแท้ 100 
% วา่มีประโยชน์อยา่งไร 

เนือ้หาโฆษณา 
 
 
 
 

Shooting Board: “Pop Up” 
 



 
 

ชื่อเร่ือง “Pop Up” ความยาว 30 วินาที  
INTRO : ดนตรีและเสียงไก่ขนั  
ช. : วนันีค้ณุดื่มนมแล้วหรือยงั ?  
ช. : ดื่มนม ไทย-เดนมาร์คกนัแล้วหรือยงั  
ช./ญ. : ต้องการประโยชน์ที่คณุดืม่ได้ทกุเมื่อ เพื่อสิง่ดดีีที่ใครก็ดื่มได้  
ญ. : ดื่มนมที่เราคุ้นเคย ดืม่เลยนมไทย-เดนมาร์ค  
ช./ญ. : ประหนึง่ต้อนโคนมวิง่ลงกลอ่ง ยกฟาร์มของเราถึงบ้านของคณุ  
ประโยชน์มีเยอะนะ ต้องดื่มให้ได้นะ  
ดื่มสิง่ดดีีที่เราคดัมาเพื่อคณุ  

หมายเหต ุ: รายละเอียด  วนั เวลา และรายการ อาจมีการเปล่ียนแปลงได้ 
 
 

การประชาสัมพันธ์ป้ายสื่อกลางแจ้ง 

 
 
 
 
 
 



 
 
Ad โฆษณาประชาสัมพันธ์ ขนาด 6 x 10 นิว้  

 


